Gezonde innovatie stap voor stap
Een innovatiemodel
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Succes factoren

. Uniek en superieur product

. Sterke markt oriéntatie

. Doe je huiswerk goed in het begin

. Scherpe product definitie al in het begin

. Multidisciplinaire team benadering

. Focus: scherpe evaluatie en beslissingspunten
. Kwaliteit van uitvoering

. Gefaseerd model / actieplan
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Innovation funnel: impression of the content of the

MBA Business Creation in Food and Health
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Innovation funnel: impression of the skills to be developed in the
MBA Business Creation in Food and Health

Technical Progress
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Idee fase

Doel
Ontdekken en screenen van ideeén

Mutritional function
M

Strategy » F it

Bicavaila

Trends & themes Micro- » Behoefte

C

Market Place Intelligence >)V(DC) rd eel
Legal
s cnume 55 Redelijke kans op maakbaarheid en

succes
»No-go’s?
v
<.°»
v

ANTON JURGENS
INSTITUTE



Haalbaarheidsfase
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Qntwikkelfase
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ntatiefase
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Conclusies

e Model helpt succesfactoren in het innovatie proces te
bereiken

e Belang van focus, selectie, kwaliteit en snelheid tijdens
het proces

e Multidisciplinaire aanpak tussen professionals

e Continue afweging relevantie voor consument, markt,
bedrijf en realiseerbaarheid

Om te komen tot een nieuw, succesvol, onderscheidend
en smakelijk product dat op superieure wijze voorziet
in een behoefte van de consument
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